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Corriere Adriatien:. =~ FERMO

Loira incontra

PORTOSANGIORGIO Siiniziaa fare
sul serio per quanto riguarda il
futuro del porto sangiorgese.
Piano portuale a parte, il sinda-
co Nicola Loira incontrera pre-
sto i tenici della Regione per la
definitiva, si spera, soluzione
del problema dell'insabbiamen-
to e di altre questioni operative
come gasolio, corrente e acqua.
L’amministrazione punta sul
progetto del pennello parasab-
bia einsiemealla Regione dovra
sentire il parere del ministero
dell’Ambiente, a cui ¢ passatala
competenzadella materia.

Gliincontri

«Alcuni incontri li avevo gia
avuti —commenta il sindaco, ri-
ferendosi alla passata ammini-
strazione - e ora stiamo ripren-
dendo in mano il tutto dopo la
campagna elettorale e I'estate».
Ci0 a cui si riferisce Loira € il
confronto avuto gia nel 2016,
con l'allora assessore comunale
Umberto Talamonti, e quello
che c’¢ stato alla fine di luglio di
quest'anno per riavviare ['iter.
Sara difficile che il progetto ven-
ga ritenuto valido in toto, per-
ché, precisa il sindaco, molto
probabilmente «Dovremo fare
alcune modifiche».

C¢ infatti da valutare bene il
progetto del pennello, che la so-
cietd “Marina di Porto San Gior-
gio” presento nel 2008, perché

il governatore
«Rilanceremo

il nostro porto»

daallora «E’cambiatalalineadi
costa e si dovranno aggiornare i
dati in esso contenuti». A
quell’epoca il privato presento il
progetto, che prevedeva la co-
struzione del pennello svilup-
pandolo verso nord e partendo
dal molo foraneo. In seguito il
Comune awvio I'iter, ma al termi-
ne dell'istruttoria fu escluso dal
procedimento di valutazione di
impatto ambientale e tutto si ar-
resto.

ILlavorodafare

Ceédunqueda capire da che par-
teriprendereil lavoro, e se gli at-
ti compiuti allora sono ancora
validi lo dira il Ministero. Loira
pero preme, e presto avra un in-
controin Regione. Vuole assolu-
tamente, parole sue, fare del tut-
to per «Evitare i continui insab-
biamenti all'imboccatura del
porto, sia per quantoriguardala
parte turistica che per quanto
concerne quella peschereccia».
Nel frattempo il Comune riav-
viera gli iter per adempierea tut-
tii dettami burocratici per siste-
mare definitivamente la questio-
ne gasolio, ripristinare la colon-
ninadella corrente e dell’acqua.

Pennelliedragagyi

Pennelli e dragaggi a parte,
quando Loira andra in Ancona
dall'assessore regionale Angelo
Sciapichetti, portera con sé an-

che altre questioni da risolvere,
tra cui quella del mercato Ittico.
Il portafoglio regionale lo ha pe-
ro in tasca Luca Ceriscioli, go-
vernatore delle Marche, che il
sindaco incontrera a fine mese.
E di certo sulla scrivania del pre-
sidente lascera un’altra serie di
problemi ancora irrisolti. Sicu-
ramente gli ricordera i circa 190
mila euro che la Regione aveva
promesso come rimborso spese
della pulizia delle spiagge dai de-
triti e che invece ancora non si
sonovisti.

«Ovviamente - precisa Loira
- quella sara solo una parte di
quello che diro a Ceriscioli. Per-
ché a lui spieghero tutto quan-
to». A cominciare dai primi epi-
sodi, per poi passare al crescen-
dodegli ultimi mesi, fino ad arri-
vare a portargli le prove di quel-
lo che si ripresenta ad ogni per-
turbazione di una certa intensi-
ta, Ormai € un problema croni-
co: sitratta delloscaricoin mare
di materiali vegetali, il cui costo,
aggiunge Loira, «Non puo grava-
re solo sulla citta».

«Parleremo di tutto, anche
di questioni non inerenti il por-

to» chiude il sindaco. In agenda__

c’¢ anche la ripresa del ponte:
sull’Ete.
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[ timori di Draghi sull'euro forte, cambio a 1,20

Bee, al consiglio di ottobre le discussioni sul piano di acquisto di titoli. Confermata la politica monetaria espansiva

DAL NOSTRO INVIATO

FRANCOFORTE £ probabile che i
mercati non abbiano interpre-
tato in modo corretto le deci-
sioni del Consiglio dei Gover-
natori della Bee che si é riunito
ieri e la conferenza stampa suc-
cessiva di Mario Draghi. Che le
abbiano lette in modo diverso
da come il presidente della
Banca cenlrale europea spera-
va fossero intese. Fatto sta che
scelte di politica monetaria
niente affatto restrittive ¢ paro-
le nette in questo senso sono
state accolte dagli investitori
con un rafforzamento del valo-
re dell’euro, mentre in teoria
avrebbero dovuto indebolirlo.

La monela unica ¢ salila da
1,19 a olfre 1,20 sul dollaro. A
caldo, i mercati valutari hanno
dato importanza alla dichiara-
zione di Draghi secondo la
quale probabilmente (ma non
con certezza) i Governatori di-
scuteranno il programma dt
acquisto di titoli in corso sui
mercati alla riunione di fine ot-
tobre. Mentre hanno ritenuto
meno rilevante il fatto che la
Bcee abbia confermato in termi-
ni netti la posizione estrema-
mente espansiva della politica
monetaria in corso. Cio, nono-
stante il fatto che il comunicato
finale della riunione abbia ri-
badito che, se la tendenza del-
I'inflazione dovesse richieder-
lo, «il Consiglio dei Governato-
1i & pronto a aumentare il pro-
gramma (di acquisti, ndr) in
termini di dimensione e/o du-
Tata».

Il mercato dei cambi ha dato
rilievo al fatto che il Consiglio

diieri ha iniziato a disculere gli
scenari sulla base dei quali «ca-
librare» la politica monetaria
da metlere in essere «ollre [ine
anno». Meno importanza ha
dato, per ora, al fatto che Dra-
ghi abbia pil volte dello che la
forza dell'euro (che si é apprez-
zato sul dollaro del 14% dall'ini-
zio dell'anno) & un elemento di
preoccupazione perché contri-
buisce a tenere bassa 'inflazio-
ne e «senza dubbio ha provoca-
to una stretta» nelle condizioni
finanziarie dell'eurozona: «Va
monitorato». Draghi ha chiari-

to che il rafforzamento della
moneta unica spiega gran par-
te del ribasso delle aspettative
d’inflazione nell'eurozona cal-
colate dallo staff della Bce, che
le ha abbassate all't,5% per il
2017, all',2% per il 2018 e al-
I'1,5% per il 2019 (quanto alla
crescita, Francoforte ha alzato
le stime 2017 al 2,2% dall't,9%;
+2,3% invece l'aumento del Pil
| nel secondo trimestre, su base
| annua, secondo Eurostat).

| Lareazione sui mercati dei
titoli pubblici, invece, é stata di
segno opposlo. La decisione di
non fare annunci particolari
in fatto diriduzione dello
stimolo monetario,

oggl composto da

| acquisti di bond

| sui mercati e

da tassi ra 1o zero e il meno
0,40%, ha fatto scendere i ren-
dimenti dei bond e ridotto lo
spread del decennale italiano
rispetto al Bund tedesco a 161
punti base. Letture diverse su
mercati diversi, in altri termini.

(il in primavera era successo
che gli investitori non avevano
interpretato le parole di Draghi
secondo le sue intenzioni, tan-
to che il giorno successivo cra
intervenuto il vice-

presiden-

te della Bee Vitor Constancio
per chiarirle.

La cosa certa € che il Consi-
glio dei Governalori ha inizialo
a prendere in considerazione
lo sviluppo della politica mo-
netaria da mettere in atto Pan-
no prossimo, ma con una di-
scussione «molto, molto preli-
minare», ha precisato Draghi.
In oftobre ci sard un annuncio
piu preciso sulle intenzioni ma

solo sc il quadro
sara chia-

T10. «Se non saremo pronti rin-
vieremo». Ogni decisione, co-
munque, é legata all'andamen-
to dell'inflazione, che — ha as-
sicurato Draghi — prima o poi
arrivera al target di quasi il 2%,
per conseguire il quale la Bee
proseguira con «fiducia, pa-
zienza, persistenza». A chi
chiede di terminare al piu pre-
sto le politiche espansive, se-
gnatamente J'establishment
della Germania, Draghi ha ri-
sposto chele ansie «non hanno
ragioni», la politica monetaria
della Bee «ha beneficiato tutti i
Paesi».

Danilo Taino
s ¥ danilotaino
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Strategie. Interesse record sul web per il Photowalk

A caccia di clienti
con le iniziative
Social media team

TraiprimiinItaliapervalu-
tazione dell'engagment com-
plessivo,deilike edeicommen-
ti e condivisioni generati sui
post, con la certificazione indi-
pendente di Extreme, societd
specializzata nei servizi di so-
ciallistening. Le Marchesicon-
fermanotraleregionipitisocial
d'Italia eabeneficiarne ¢ il turi-
sta, che ha un rapporto con la
destinazione privo di interme-
diari, la racconta, la recensisce,
la critica e la «consiglian.

Spiega Stefania Benatti, di-
rettrice della Fondazione Mar-
che Cultura: «Un4 vacanzanel-
le Marche soddisfa qualsiasi ri-
chiestadelturistaallaricercadi
esperienze significative: abbia-
mo scelto di raccontarle attra-
verso il Social Media Team,
presentando la regione e con
essalacomunitamarchigiana».
«Significa avere per tutti i so-
cial gestiti (una ventina su 10
piattaforme, Ndr.) la capacitd
pitaltadiinteragire conluten-
te-spiegaSandro Giorgetti, co-
ordinatore del Smit - che valo-
rizza cid che pubblichiamo, di-
ventando un testimonial ade-
stinazionemarche”.

Dietroiptimato c'@ unastra-
tegia articolata che implemen-
tare le attiviti con «I'informati-
€O, congiuntamente ai conte-
nutiepresidialeattiviti online,
congrandeattenzione alle inte-
razionicongliutentiy.Ilrestoe
frutto di tecniche che puntano
allacostruzionediunacommu-
nitydiriferimento,ancheattra-
verso iniziative off-line.

E il target? Le Marche dialo-
gano con tutte le fasce di eta:
«Per noi & stato importante do-
tarsidiuncomplessosistemadi
strumenti capace di raggiunge-
re ognuno dei target di interes-
se per la nostra destinazione»,
sottolinea Giorgetti.

Tra i prodotti nati in casa, il

Social media team (una squa-
dradi s esperti) realizza il Pho-
towalk (147 milioni di visualiz-
zazioni nel z016), format a pili
tappe per i borghi marchigiani,
che hal'obiettivo di coinvolge-
re un vasto numero di utenti
(inflencer o meno nel settore
travel) ingrado diessere prota-
gonisti e parte attiva della valo-
rizzazione del territorio, attra-
verso l'utilizzo di unici conte-
nitori digitali (gli hasthag di ri-
ferimento utilizzati per ogni
tappa) indicizzando e posizio-
nando la destinazione e le sue
attivita digitali.

«Anchein questocasoognu-

].4:7 milioni

Le visualizzazioni
Rilevazione sugli accessi
internet legati al Photowalk

no di loro & un testimonial affi-
dabile - spiega Giorgetti -, che
allraverso l'esperienza che vi-
ve, raccontacid che lo emozio-
naelocolpisceconvideo, fotoe
raccontispontaneie perquesto
credibili». A differenza di altre
iniziative, in questo caso glj
strumenti digitali utilizzati so-
nomolto pilt complessi e fanno
parte di un ampio piano edito-
riale che non si esaurisce con la
giornatadedicata al Photowalk
eallavisita allacitta.

C'# un obiettivo pilt a medio
terminenel quale Giorgetticre-
de molto: «L'alfabetizzazione
digitale del territorio, una ne-
cessitapermigliorarelacostru-
zionedellanostracommunitye
un valore etico che dobbiamo
sempre avere presente».

Mi.Re.
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Lindustria delle vacanze. Primi bilanci dell’estate: crescita del 5,5% della domanda ma restano le difficolta nelle aree del sisma

Le Marche puntano su borghi e charme

Progetto della Regione per gli hotel - Di Sabatino: pit certezze alle imprese

-ry

I--_',I*I!""
iil'liil"l'lil'llll||"|||l.|||||

Michele Romano

Le bucene condizioni meteo-
rologicheeilmancatoritoccodei
prezzi (in alcuni casi anche la ri-
duzicne) stanno sostenendo un
settore che, nelle Marche, non
riesceadecollaredefinitivamen-
te, nonostante abbia potenzialita
di grande traino per 'economia
regionale € pesa il 3,59 sul Pil
marchigiano. Eccessiva dipen-
denza dal mercato interno, pre-
senze troppo dipendenti solo da
Germania e Gran Bretagna (in-
sieme garantisconoil 40%s delto-
tale presenze), giorni medi di
permanenza ancora troppo bre-
vi (mediamente 5,1 per gliitaliani
€ 5,6 per gli stranieri), accelera-
zione delle sole richieste last mi-
nute, prevalenza netta della de-
stinazione mare (sfiora il 7o4) e
presenze molto concentrate nel
trimestreestivo, le debolezze gia
note. A ¢id sisomma la prudenza
con cui la clientela guarda alla
destinazione Marche perviadel-
l’allarme terremoto.

Su questo delicato equilibrio
tra convenienza e bellezza dei
territori da una parte e criticiti e
modifica dei comportamentidel
turista dall'altra convivono le
5.G87strutture ricettive (con
221.421 posti letto) della regione,
con quelle stagionali che sono
semprepitiinbilicotrasopravvi-
venzae chiusura.

Dal mare delle Bandiere Blu e
della Riviera al tour dei borghi,
dainedite locaticn per matrimo-
ni alla vacanza nelle Marche ru-
rali, dai grandi eventi sportivi al

tour del gusto fino al crescente
turismo itinerante con camper e
moto. E poi le destinazioni di
charme, un segmento di nicchia
che offre mete meno battute con
strutture ricettive affascinanti,
spesso ville, casali, ma anche ex
fieniliolaboratoririconvertiti:in
alcuni cataloghi di tour operator
internazionali, le Marche sono
state rappresentate come “alter-
native alla Toscana”. Un'offerta
quanto mai ampia quest'anno,
sostenuta da una campagna pro-
mozionale massiccia anche su
radio e tv nazionali (investimen-
to iniziale da 2,5 milioni), con
nuovo claim (accanto al collau-
dato s#destinazionemarche):
«ViviAmo le Marchey, che se-

70%

La domanda mare
Le richieste di vacanze nelle Marche
sono concenirate nel balneare

condo 'assessore regionale Mo-
reno Pieroni «di il senso di rina-
scita, vitalita, affermazione dei
valori come strumenti di coesio-
needirafforzamentedell'identi-
ta culturale e quindi turistica».
Un'azionesupil frontiche, se-
condo una stima della Regione,
ha permesso di essere in linea
con i numeri dell’anno scorso.
Commenta Francesca Petrini,
presidente dell'Unione Agroali-
mentare Cna Marche (che parla
di+g,swdelleprenotazionitralu-
glio e agosto): «Cercheremo di
consolidare l'offerta turistica
conprodotti sempre pittintegra-
ti attraverso itinerari enogastro-
nomici, ambientali e culturalin.
Ilterremotononétemasecon-
dario:ildannomateriale2ancora
tutto da quantificare (57 milioni
secondouna stima, ndr.), mentre
quello di immagine sta generan-

do-diconogliindustrialidel set-
tore - una vera e propria reces-
sione nell'area delle province in-
teressate dal sisma (Ascoli, Fer-
mo e Macerata) che avra
pericolose conseguenze anche
nel medio periodo. Il flusso turi-
stico che frena in quell’area &
quelloitaliano: nei primi sei mesi
del 2017 registrate punte del 40%
nella contrazione delle prenota-
zionieil turismostudentescosié
praticamente azzerato.

Dato che trova conferma
nell'analisi della Coldiretti re-
gionale: nel primo semestre 2017
laspesamediadeituristiéscesaa
wmilionirispettoaizqdellostes-
soperiododell’annoprecedente.

Ora si guarda oltre l'estate:
«Siamo impegnati non solo a ri-
costruire ma anche a riqualifica-
re il patrimonio ricettivoy dice
Pieroni, annunciando un bando
da 2 milioni in scadenza a otto-
bre, «che potranno aumentarein
base alle richiestey. «Gli opera-
tori hanno bisogno di indirizzi
chiari e risorse certe, fondamen-
tali per poter presentare un'of-
ferta di promozione adeguatay
osservaMatteo Di Sabatino, pre-
sidente della Consulta Turismo
diConfindustriaMarche, inatte-
sadicapire «se € come le propo-
ste avanzate sul Piano triennale
degli investimenti saranno rece-
pite dalla Regicne Marche». Te-
ma sul quale concorda T'omma-
so Bertini, direttore marketing
del tour operator EdenViaggi:
«LeMarche hanno una diversita
elevata, un potenziale enorme -
spiega-chesiadattaaunturismo
pili sofisticato, dialta qualita, di-
sposto a pagare qualcosa inpiii».
Da quila necessita che si vadain
direzione diun piano «che siare-
almente concertato, focalizzato
suunadecinadimercatiesull’of-
ferta, evitandoe dispersioni, so-
stenuto da attivita di promozio-
ne e comunicazione in grado di
raggiungere gli abiettivix».
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Lofferta turistica

LE IMPRESE
Unita attive e var. %

LE STRUTTURE RICETTIVE
Numero di camere

20ty 9.592

Campeggi
A I 76315

2015 96 66

2016 9.721
A

+
2
=2

iy Alberghi ~— 60.072
@ Altrialloggi _— fﬁ’é N 9.430
g fetwsml s @ CemperRie
& Allogai PP | Al esercizi 3.750
1 Villagei turistici 5,858 i 2.320

|Fonte: Osservatorio del Turismo Regione Marche
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Promozione. Cultura, territorio e start-up gli elementi chiave del programma

Al via il nuovo Piano triennale

Si chiama Marche Touri-
sm Driven ed & la strategia
triennalechele Marche mette-
ranno in campo, sfruttando la
leva della crescita significati-
va della domanda internazio-
nale di turismo privilegiando
«il fattore personan».

Ma la novita é che, per la pri-
ma volta, si mettono a sistema
clusterstrutturalidel territorio:
I'offerta e le competenze
dell'industria turistica regiona-
le, composta da 6 prodottie 148
pacchetti vacanze, 879 struttu-
re ricettive iscritte al Dms re-
gionale e I'ecostistema digitale
online; l'offertaelecompetenze
dell'artigianato tipico e delle
micro imprese delle prodnzioni
caratteristiche; le eccellenze
delletrefiliereamaggiore voca-
zioneinternazionalequaliagro-
alimentare, calzaturaepellette-

ria, elettrodomestici e apparec-
chi elettrici; le competenze del-
le neo imprese digitali; 'offerta
delle imprese culturali e creati-
ve; il sistemadelle start up inno-
vative e dellasharing economy;
l'alta formazione e ricerca, rap-
presentata dalle 4 universita
marchigiane.

Ovviamente, si parte dal ter-
remoto per trasformare «una
difficolta imponente», come
evidenzial'assessorePieroni,in
un'opportunita strategica di ri-
lancio duraturo, cercando di at-
trarre un mercato «gia interes-
satoaunacomplessitadiofferta
culturale e territorialex.

A Palazzo Raffaello hanno
fatto una stima “prudente” di
quanto la strategia riuscira a
produrre sulla sola filiera turi-
stica, al netto dunque dell’in-
dotto: 1p1mila arrivi internazio-

naliinpil,conunacrescitadelle
presenze di 510 mila unit, del
business complessivo di 28 mi-
lioni e dell'incremento di 503
posti di lavoro. Proiettando
Marche TourismDriven nel tri-
ennio, il nuovo giro d'affari pro-
dotto sarebbe di oltre 174 milio-
ni,conincrementiadoppiacifra
per arrivi e presenze interna-
zionali e nuova occupazione
per circa 3 mila addetti.

Inoltre, ipotizzando un inve-
stimento triennale di 33 milioni
per favorire i risultati stimati,
un reddito industriale del 30%
sul giro d'affari generato (52,2
milioni) e un utile lordo del 5%
(8,7 milioni), il Ros (il ritorno
commerciale) sarebbe del 30%
e il Roi (ritorno dell'investi-
mento) risulterebbe del 26,3%%.

Mi.Ro.
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