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Ce Milano a tutta moda
Le Marche in prima fila
e gran finale con Tod’s

nizia domani, fino a lunedi, il lun-

go weekend di Milano Moda Uo-

mo, che vedra protagoniste sei

brand marchigiani: Alberto Guar-

diani, Andrea Pompilio, Dondup,

Orciani, Santoni e Tod’s. Ancora
una volta i giorni effettivi di sfilate sa-
ranno tre, visto che il programma pre-
vede per domani solamente lo show se-
rale di Ermenegildo Zegna. A seguire
tre giorni caratterizzati da un mix di
brand emergenti e grandi nomi tra cui
spicca il ritorno di Moschino dopo la
trasferta americana della scorsa stagio-
ne. In totale saranno 13 eventi, 7 pre-
sentazioni e 55 appuntamenti, tra even-
tispeciali e sfilate.

Lasfilata

Sabato vedra in passerella, tra gli altri,
Diesel Black Gold, Emporio Armani,
Marni, Versace e Moschino. Domenica
14 sara la volta di Tod’s, Dirk Bikkem-
bergs, Dsquared e Prada, mentre lune-
di chiuderanno la fashion week mila-
nese N°21, Pal Zileri, Giorgio Armani e
Fendi. In questa stagione sfileranno
per la prima volta a Milano Moda Uo-
mo quattro nuovi brand: Isabel Bene-
nato, brand italiano fondato da Isabel
Vitiello; Represent, brand inglese nato
nel 2012 dai fratelli George e Mike Hea-
ton; Hunting World, storico brand
newyorkese fondato da Robert M. Lee
nel1959; e Sartorial Monk, brand italia-
no creato da Sabato Russo. Alcuni
brand internazionali saranno presenti
per la prima volta nel calendario: Big
Uncle, Maurizio Miri, Milanol40, Tom-

my Hilfiger e Wu Hao. La settimana si
chiudera con uno special event allo
spazio Maiocchi, supportato da Cnmi.
Alcuni brand hanno scelto le passerel-
le milanesi per presentare congiunta-
mente le loro collezioni uomo e donna:
Diesel Black Gold, Neil Barrett, Marce-
lo Burlon County of Milan, Dsquared?2,
Daks, Palm Angels, Geds e Frankie Mo-
rello(che chiuderale sfilate).

Brand in cambiamento

«Daalcune stagionimolti brand hanno
scelto Milano Moda Uomo per presen-
tare le proprie collezioni uomo e don-
na insieme, mentre altre sfilate co-ed
saranno presenti nel calendario di Mi-
lano Moda Donna» ha detto Carlo Ca-
pasa, presidente di Camera della moda
italiana. «Contaminazione, evoluzione
e rivoluzione allo stesso tempo. Liber-

ta». Sono queste le parole che Capasa,
ha usato per raccontare il cambiamen-
to della kermesse meneghina. Il calen-
dario prevede infatti la rottura dei con-
fini e una sorta di fusione tra sfilate,
presentazioni ed eventi. «L’evoluzione
delle modalita di espressione della mo-
dauomoa cui assistiamo da alcune sta-
gioni ci ha condotto alla realizzazione
di un nuovo format del calendario che

riunisce presentazioni e sfilate» ha pro-
seguito Capasa. «I vecchi confini non
esistono pit. Abbiamo sentito I'esigen-
za di cambiare il concetto stesso del
proporre le collezioni con una forte
presadi posizione rispettoal passato in
nome di una liberta di proporre maii
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sperimentata prima». sta di origini pesaresi Andrea Pompi-
lo. La nuova collezione ¢ appesa su
Passione marchigiana stand nel quartier generale del brand,

I1 primo marchigiano a presentare la con lo stilista che sara presente e lance-
nuova collezione invernale saralostili- ra “APsupermarket”.

Tra sfilate ed eventi vari
saranno 95 gli appuntamenti
dla non perdere con hen
sefte presentazioni glam

DODICIPUNTI

il calendario
'SABATO

Alberto Guardiani "L piberto Guardiani
st appuntamento su appuntamento
corsoVenezia 16 i corso Venezia 16

 gmrg DOMENICA

Andrea Pompilio it Drciani |
presentazione ' presentazipne ||
h11-16 h11-17 f '
viaProcaccini 11 ! Viadella Sgi

Dondup-- Ba@i « . Santoni
presentazione: §Me. & | presentazjone

h14,30-18;30' il Chit=15 §
via Senato'43 . o . viaSanMarco 20
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LA POLEMICA

FERMO E’ bastato solo che cominciasse
a circolare un’indiscrezione avente ad
oggetto tre paroline, “tassa di soggior-
no”, per scatenare un vespaio di pole-
miche. Al solo pensiero di dover chie-
dere ai turist che sceglieranno il Fer-
mano un balzello aggiuntivo ai prezzi
commerciali applicati in ciascuna
struttura a seconda delle proprie carat-
teristiche, gli operatori hanno alzo le
barricate. «Mai e poi mai ci trasforme-
remo in esattori per i Comunil»,

Le barricate

Nel pomeriggiodiieri Confcommercio
Villaggi Marche ha diffuso una nota al
vetriolo indirizzata ai tre sindaci che,
sempre secondo la famosa indiscrezio-
ne, vorrebbero introdurre la tassa di
soggiorno a partire dal 2018 ovvero
quelli di Fermo, Porto San Giorgio e
Porto Sant’Elpidio. Praticamente sa-
rebbe interessata tutta la costa ferma-
na. con l'esclusione dei comuni pili a
Sud, Campofilone, PedasoeLapedona.
Altidona ¢ invece I'unico comune ad
averla gia introdotta. «Con viva preoc-
cupazione apprendiamo informal-
mente l'intenzione di reintrodurre nei
Comuni di Fermo, Porto San Giorgio e
Porto Sant’Elpidio, I'odiosa tassa di
soggiorno, meritoriamente eliminata
nel secolo scorso per il suo effetto di-
sincentivante sul turismo oltre che per
la sua complicata determinazione e co-
stosa riscossione - si legge nella nota
accompagnata da telefonata inviperite
di diversi singoli operatori - . Ritenia-
mo utile ricordare che vari Comuni
hanno provveduto ad eliminarla dopo
averla reintrodotta per i suoi nefasti ef-

«Dopailterremoto, pilt che di
un balzello ci sarebbe
bisognodiincentivi

per far venire i turisti»

«Non provate
aintrodurre

l'odiosa tassa
di soggiorno»

“Confcommercio villaggi Marche” alza le barricate
Nel mirino Fermo, Porto S.Giorgio e Porto S.Elpidio

fetti sui flussi turistici e che nella no-
stra area si sono verificati eventi tali da
suggerire, semmai non 'ennesimo bal-
zello, ma un incentivo a chiarriva», Gli
operatori fanno esplicito riferimento
al terremoto e al fatto che, nonostante
sia passato piu di un anno, le conse-
guenze e il peso di quella situazione an-
cora si fanno sentire tanto da spingere
la Regione Marche a promuovere una
campagna pubblicitaria massiccia sui
principali mezzi di comunicazione
proprio per incentivare le presenze tu-
ristiche.

Turismo diversodaicentrid'arte

«Il nostro &€ un turismo ben diverso da
quello delle grandi citth d'arte o dei
centri con irresistibili atirazioni - scri-
vonoi titolari deivillaggi turistici -, tali

dla far sopportare al turista di un certo
livello reddituale anche la tassa di sog-
giorno: quello nostrano & da sempre il
turismo della classe medio bassa che si
rivolge in prevalenza ai campeggi per

PR

contenere il costo della vacanza e che
ha a disposizione una scelta illimitata
di centri vacanzieri fruibili a costi piti
contenuti. Tra I'altro la totale latitanza
delle amministrazioni comunali sul
piano del miglioramento delle attratti-
ve, degli investimenti e dell'adegua-
mento delle normative atte a favorire
la riqualificazione degli esercizi ricetti-
vi e dell'intera area, dovrebbero spe-
gnere sul nascere tali iniziative. Il si-
sma dello scorso anno - si legge infine
nella nota, ha causato un vulnus
nell'immagine turistica dei nostri Co-
muni, in tal modo la tassa di soggiorno
avrebbe I'effetto perverso di aggravare
un andamento gia di per sé negativo,
per giunta peggiorato dagli eventi si-
smici». Un no forte e chiaro, senza al-
cun margine di trattativa. Sulla stessa
lunghezza d'onda dei villaggi si trove-
rebbero anche gli alberghi che hanno
annunciato per oggi una presa di posi-
zione simile a quella dei colleghi dei
camping.
LolitaFalconi
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Macron cerca I’asse con Roma
Patto sulle pohtiche mdustriali

Europa ed economia, intesa italo-francese. Il nodo migranti

Alessandro Farruggia
& ROMA

CREARE un partenariato italo-france-
se sul modello di quello storico tra
Francia e Germania che ha guidato
I’Europa nella seconda meta del secolo
scorso. Obiettivi: stemperare in un
contesto di crescita e di opportuniti le
ricorrenti tensioni tra Parigi ¢ Roma
in tema di economia e potenziare I’as-
se tra sette Paesi mediterranei come
contraltare agli egoismi del gruppo di
Visegrad (Polonia-Ungheria-Cechia-
Slovacchia) e al rigorismo finanziario
teutonico-olandese-scandinavo.

Sono gli scopi del duplice appunta-
mento che ieri ha visto prima a Villa
Madama il vertice Med 7 — al quale
hanno partecipato i leader di Francia,
Italia, Spagna, Portogallo, Grecia, Ci-
pro, Malta — e oggi sviluppera gli in-
contri tra Macron, il premier Gentilo-
ni e il presidente Mattarella,

Il vertice Med 7, nel comunicato fina-
le, ha chiesto «una Europa pili sovra-
na, sociale e democratica che possa es-
sere un modello nel mondon, ha ribadi-
to che «la gestione del flusso migrato-
rio sard una sfida fondamentale per
I'Ue ¢ quindi il peso della protezione
dei confini andra condiviso». Ha sotto-
lineato che «bisogna completare I'unio-
ne monetaria ed economica, per garan-
tire una crescita sostenibile e bilancia-
ta» e che «completare I'unione banca-
ria & una priorita». La dichiarazione
ha anche proposto consultazioni popo-
lari «per scegliere il futuro dell’Euro-
pa». «Serve una Ue pill coesa — ha det-
to Gentiloni — e grazie alla congiuntu-
ra economica favorevole, il momento &

queston. «La risposta alla sua crisi — ha
aggiunto Macron — & pili Europan.

1 MED 7 battono un colpo, ma il piatto
forte dell’'appuntamento romano & il
bilaterale di oggi tra Italia e Francia.
Tre i temi principali: la crisi migrato-
ria — «Dubliono va rivistos, ha detto
Macron —, 'unione economica e mone-
taria e, «su richiesta della Francia»,
questioni istituzionali come le liste
transnazionali per le elezioni del Parla-
mento europeo. Per sostanziare I'sinte-
sa cordiale» Macron e Gentiloni vo-
gliono dar vita al “Trattato del Quirina-
le’ tra Italia e Francia. Del progetto
parlarono per la prima volta nel verti-
ce di Lione a settembre. Oggi i due lea-
der incaricheranno un gruppo di saggi
di lavorare al progetto.

SINTONIA Paolo Gentiloni con Emmanuel Macron a Villa Madama (Ansa)

IL MODELLO ¢ il Trattato dell’Eliseo,
testo base della cooperazione franco-te-
desca firmato il 22 gennaio del 1963
dal presidente Charles de Gaulle e dal
cancelliere Konrad Adenauer che
Francia ¢ Germania vogliono rinego-
ziare e vedra i due Parlamenti votare il
22 gennaio una risoluzione per riscri-
vere il patto entro fine 2018, Il patto
italo-francese dovrebbe prevedere an-
che ‘consultazioni bilaterali coordina-
te’ sui temi europei e sulle politiche in-
dustriali, per stemperare le ricorrenti
tensioni — dal caso Fincantieri-Stx al
controllo di Vivendi su Tim, da Me-
diaset al settore aerospaziale —sul fron-
te economico tra una Francia gelosa

delle sue prerogative e delle sue azien- __

de e una Italia 1n difesa.__
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Strumenti finanziari. In unanno la raccolta dei piani di risparmio ha superatoi 10 miliardi
© ® ® o
Pmi, sgravi fiscali e Pir
1 ) o\ b \
a Borsa non e piu un tabu

A fine 2017 sono state 24 le nuove quotazioni (+118%)

Isabella Della Valle
Lucilla Incorvati
MILANO

Cresconoiflussidicapitaleca-
nalizzati su Piazza Affari anche
grazieallaquotazione delle picco-
le medie imprese che stanno mo-
strando grande dinamismo so-
pratturto nell'ultimo anne, com-
plice 'avvento dei Pir, i piani di ri-
sparmio individuali che hanno
appenaspentolaprimacandelina.
E la misura appena varata dal Go-
verno con la Finanziaria 2018(un
creditod'impostasul so%deicosti
diconsulenzasostenutiperlaquo-
tarsi) & pronta a dare un ulteriore
impulsoallaguotazione dellePmi
Sulpiattocisono8omilionidausa-
re neltriennio2019-2021(massimo
soomila eurc ad azienda)che do-

IPOSULLARAMPA DI LANCIO
Secondo le stime del Governo
nel 2018 sono attese almeno
60 nuove matricole in Borsa

grazie agli sgravifiscali
suicosti diquotazione

vrebbero spingere 6o/70 Pmi a
quotarsiognianno.

Alcuni canali alternativiaquel-
lo bancaric esistevano da tempo
{minibond, privateequityeventu-
re capital), maiPir,agiudicare dai
numeri {flussi netti rilevati da As-
sogestioni pari a7,s miliardi a fine
settembre 2017 e superiorialomi-
liardi per turtiil zor7 secondole ri-
levazioni del Sole 24 Ore) stanno
avendo un impatte maggiore sul-
I'atteggiamento degliimprendito-

ri. Questi ora guardano la Borsa
con meno diffidenza ma sempre
pil come un'opportuniti per fi-
nanziare,ampliare e dare visibilita
al proprio business. Perché i Pir
hanno intercettato e modificato
l'approcciodegliinvestitoriedegli
intermediari, che ora si avvicina-
noalmercatoinun’otticadimedio
lungo termine. Il listino dedicato
alle Pmi (Aim Italia) infattié pitli-
quido e certe barriere all'ingresso
{pochi scambi e modeste possibi-
lita di rendimenti) si sono ridotte.
Sistima che oggi Aim Italia abbia
intercettato circa il 2200 dei flussi
dei Pir. «Lo scenario dei prossimi
annimostrauncontestofavorevo-
le per lo sviluppo delle Pmi gene-
rato dal binomic risparmio/in-
centivi - sottolinea Anna Lambia-
se, ad di Ir Top Consulting e Pmi-
Capital -; da un lato incentivi
all'investimento che hanno per-
messa l'afflusso di nuovaliquidita
€ lanascita di numerosi fondi Pir
campliant dedicati alle small-mid
cap, dall’altro agevolazioni fiscali
nella forma del credite d’imposta
per sostenere le Pmi in una scelta
strategica di quotazione in Borsa
per dare all'azienda nuove oppor-
tuniti intermini di visibilita, inter-
nazionalizzazione e crescita per
M&A». Come spiega l’esperta,
questi element], insieme ai requi-
siti di ammissione e permanenza
definiti su misura della piccola e
media impresa e alla sua recente
qualifica di Sme Growth Market,
contribuisconoarendere AimIta-
lialostrumentodifinanzaalterna-
tivapereccellenza. Insomma, oggl
rispettoal passato,l'aziendahapit1
possibilita di crescere, di avere

maggiore visibilita e di essere va-
lutata correttamente. Certo quo-
tarsi non & una passeggiata; impli-
caobblighiditrasparenzabenpre-
cisi, una corporate governance di
livello,unaseriedioneridaseguire
diligentemente e ladisponibilitaa
sottoporsi ai controlli dell’autho-
rity. Che questo sforze sia ben ri-
cambiato, lo sannc bene anche le
societd che hanno sposato il pro-
gramma Elite, messo a punto da
BorsaItaliananel 2012 conConfin-
dustria, Mef e Mise. Un percorsc
innovativo per educare le Pmi ad
altopotenzialeche voglionoaprir-
si ai mercatiinternazionali. Gli ef-
fetti di questi fattori si vedono nei
numeridel’ Aimche oggicontag6
titoli: nel 2017 cisonostate 24 nuo-
ve quotazioni (+118% rispetto al
2010),57miliardidicapitalizzazio-
ne (+96% sul 2016), unaraccolta di
1,3 miliardi (sei volte quella del
2016).«L'ultimotrimestredel 2016
- spiega Massimo Grosso, consi-
gliere di Advance Sim, una delle
societd pil attive sul segmento

delle Pmi e sul mercato Aim Italia
comeNomAd eFinancial Advisor
-havisto il comparto delle Pmi in
una fase di stallo, complice anche
l'avvento della Brexit in luglio.
Non esistevano piu istituzionali
sulmercato Pmiele quotazioniin
Borsaerano poche. Andavame da
istituzionali anche con aziende
meritevoli, ma i gestori non ave-
vano spazio per allocare parte del
portafoglio su queste aziende.
Insomma, non c'era richiesta pri-
madeiPir,noncisivolevaesporre
sulle Pmi.«Dagennaio - prosegue
Grosso-c’&statouncambiamento
molte repentino. Da allora tutti i

grandi investitori hanno cambia-
tostrategia: glistessi fondi non Pir
che primancn volevano investire
sulle Pmi hanne iniziato a chia-
marciperchéquasiobbligatiadal-
locare parte di liquidita sulle pic-
cole medie imprese. All'inizio ¢’
stato un notevole interesse sulle
Pmi legate all’'Mta e allo Star. So-
stanzialmente iniziavano a com-
prare le pitigrandi tra le pitipicco-
leesolainunsecondotemposono
arrivati all’Aim dove c'erano
aziende molto sottovalutate, no-
nostante i buoni fondamentali. Le
societhd meriteveli hanno visto
maggiorattenzione, pitiliquiditie
un miglioramento delle perfor-
mancey. Ovviamente perd, quan-
doladomandaé altaed &influen-
zata da fattori non legati ai fonda-
mentali il rischio & che si snaturiL
Gliingentiflussididenaropotreb-
bero infatti incentivare la quota-
zionediaziendeche, pilichedaun
pianodisviluppopenderatoemo-
tivato, siano attratte dagli ingenti
investimenti che i gestori stanno
facendo confluire sull’Aim (sulle
PmiiPirdevonoinvestire il 2190 di
quanto raccelto). Si rischia cosi
che entrino sul mercato anche
aziendechenonhanneigiustiire-
quisiti. Sara quindi molto impor-
tantevalutarequestoaspettoinfa-
sediaccettazione eagireinmanie-
ra tale da tutelare gli investitori.
Prima della creazione dei Pir era-
noleforticonvinzioniatraghetta-
re le aziende in Borsa, nonsclole
potenti correntidiliquidita.
CRIFRODIZIONE RLSERVATA
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10 miliardi

Laraccolta
Atantoammontail saldo
netto dei Pir nel corso
dell'intero 2017 secondo
quantorilevatodal Sole 24
Qre che ha contattato tutte le
principali societa di gestione
che gestiscono. Il dato
ufficiale diassogestioni
aggiornato al 30 settembre
scorsoindica unaraccolta di
7,5 miliardi.

67,9 miliavdi

Le masse

Indica lastima dilntermonte
Simsul patrimonioin
gestione aiPirallafine del
2021.Almomentole masse
gestite daipiani individuali
tilevate da Assogestioni
ammontanoa 12,2 miliardi
(dati a fine settembre 2017).

21%

Quota minima

Ela percentuale di
patrimenio del Pir che deve
essere investitainstrumenti
finanziari (azioniefo
obhligazioni)diimprese che
non fanno parte del Ftse Mib
oindici equivalenti di altri
mercati regolamentati. Pud
trattarsianche diaziende
nan quotate

243

I giomi

E il vincolo temporale
minimo che i gestori di
fondi dei Piani di risparmio
(Pir) devono rispettare per
l'investimento su ogni
strumento prescelto.
Inoltre nonsi pudinvestire
in maniera superiore al
10% in ciascuntitolo
(azione o ohbligazione)

2/2
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Marta Casadei

Ripartono le esportazio-
ni dei pellami made in Italy.
Secondo le stime fornite dal-
I'Unione nazionale dell'in-
dustria conciaria (Unic), nel
2017 sono salite del 9% in vo-
lume e dell19s in valore, in-
terrompendo il trend negati-
vo registrato nei due anni
precedenti.

ITaesistranierisonounin-
terlocutore decisivo per que-
sto settore industriale, che
fatturacircagmiliardidieuro
Panno ed éleader internazio-
nale per ricavi, con il G5% del
totale nell'Unione europea e
il 199 a livello mondiale. La
quotaexportoggicopreoltre
il75%, attestandosi su circa 4
miliardidieuroedécresciuta
in modo esponenziale nel
corso degli ultimi decenni:
nel 199z, infatti, le esporta-
zioni assorbivano solo il 3506
del fatturato disettore.

Le stime diffuse da Unic -
che sibasano su dati parziali,
riferiti ai primi nove mesi

Unic. Attesa per Lineapelle a New York

Concia dei pellami:
area extra-Ue
premia i distretti

dell’anno - mettono la Cina
tra le destinazioni pill dina-
miche delle pelli conciate in
Italia, che raggiungono circa
125 Paesi nel mondo: la Re-
pubblica Popolare ¢ lornala
ad acquistare made in Italy,
dopo due anni negativi, € ha
Messo 4 SEgNo un incremen-
to del 79, contribuendo a
trainare l'intero export di
settore. Positive anche le
performance del Vietnam, in
salita del 149, e del Regno
Unito, a +7%.

Dopo sette anni di conti-
nua crescita, invece, siferma
P’export verso gli Stati Uniti,
cheneiprimiseimesidell’an-
noavevanoinvece registrato
un +8%. Ilbancodiprovaper
il mercato a stelle e strisce,
sulcuiandamento stanno pe-
sando atteggiamenti d’ac-
quisto molto pilt “riflessivi®,
sara senza dubbio la prossi-
ma edizione di Lineapelle

New York,in programmail31
gennaio e il1°febbraio 2018 al
Metropolitan Pavilion di

Chelsea, subito dopo Linea-
pelle London, in programma
il 23 gennaio.

I migliori riscontri per la
pelle made in Italy arrivano,
dunque, dall’area extra-Ue,
mentre il mercato comunita-
rio sta vivendo una sorta di
riassetto: un rallentamento
diffuso coinvolge i principali
Paesi, ad eccezione della
Francia, in crescita su base
annuadopoaver archiviatoil

75%
Quota export su fatturato

Leesportazicni assorbone
i3 del business del settore

+7%

Laripresadellevendite in Cina
Variazione tendenziale nei
primi nove mesi del 2017

primo semestre 2017 a -G%.
Aumentano, di contro, le
esportazioni in Albania, Re-
pubblica Ceca e Ungheria.
112017 potrebbe dunque se-
gnare il cambio di passo per
I'industria conciaria italiana,
che gia nel primo semestre
aveva Imesso 4 Segno un au-
mento della produzione del
2,7%involumeedelloo,29%in
valore, premiando alcuni di-
strettiitalianitracui, in parti-
colare,laToscanaeil Veneto.
Quest'ultimo, tra gennaio e
giugno 2017, ha registrato un
aumento dei ricavi del 3%
spinto proprio dall'export (si
veda anche Il Solez4Ore del
28 dicembre z017).
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Dal 4 gennaio é scattato il nuovo regime di sanziont per chi bara su prodotti tessili e calzature

Scarpe senza etichetta? Stangata

Sanzioni fino a 20 mila euro per fabbricanti e importatori

pI MARCO OTTAVIANO

al 4 pennaio 2018 sono

in vigore nuove san-

zioni per la violazione

delle disposizioni con-
cernenti l'etichettatura delle
calzature e dei prodotti tessili.
Commisurate ai diversi livelli
di responsabilita dei soggetti
che operano nella medesima
filiera: fabbricanti, importator
e distributori. Il fab-
bricante o 'importa-
tore che immette sul
mercato calzature
prive di etichetta
¢ passibile di una
multa compresa tra
3.000 e 20.000 euro.
E col digs n. 190 del
15 novembre 2017
(pubblicato sulla
Gazzetla Ufficiale n.
296 del 20/12/2017) che vengo-
no previste specifiche sanzioni
per le violazioni delle norma-
tive comunitarie in materia di
etichettature delle calzature
(direttiva 94/11/CE) e dei pro-
dotti tessili (regolamento Ue n.
1007/2011).

Autorita di accertamen-
to e irrogazione delle san-
zioni. D'accertamento delle
violazioni in materia di eti-
chettatura dei prodotti tessili
e delle calzature & svolto dalle

Camere di commercio compe-
tenti, nonché dal¥Agenzia delle
dogane e dei monopoli. Le au-
torita di vigilanza, ove rileva-
no le infrazioni, concedono un
termine perentorio di 60 giorni
al fabbricante o al responsabi-
le della prima immissione sul
commercio delle calzature per
la regolarizzazione dell’etichet-
tatura o il ritiro dei prodotti dal
mercato.

Prodotti tessili. Al distri-
butore che commercializza un
prodotto tessile, in cui manca
del tutto Petichetta ol contras-
segno recantiidatirelativi alla
composizione fibrosa, si applica
una sanzione pecuniaria da 700
a 3.500 euro. Alla medesima
sanzione & soggetto chi com-
mercializza un prodotto tessi-
le, la cul composizione fibrosa
dichiarata in etichetta non cor-
risponda a quella dichiarata nel
documento di accompagnamen-

to, 0, se comunque immetta un
prodotto sul mercato con il pro-
prio nome o con il marchio di
fabbrica, se vi apponga Vetichet-
ta e ne modifichi il contenuto. A
chi commercializza (fabbrican-
te o importatore) un prodotto
tessile con etichetta riportante
denominazioni delle fibre diver-
se da quelle dell'allegato I del
regolamento Ue n. 1007/2011,
espresse in sigle in ordine non
decrescente, non
in lingua italiana
oppure riportan-
ti in modo errato
la frase «contiene
parti non tessili di
origine animale» &
applicata una san-
zione amministra-
tiva da 200 a 1.000
euro.

Calzature. Il di-
stributore che commercializza
calzature prive di etichetta
& soggetto alla sanzione am-
ministrativa pecuniaria da
700 a 3.500 euro. Multe da
200 a 1.000 euro, invece, per
chi commercializza calzature,
violando Pobbligo di informare
correttamente il consumatore
finale del significato della sim-
bologia (relativa al materiale
di composizione di tomaia,
rivestimenti interni e suola)
adottata sull’etichetta.
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